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ADENE Turismo de Portugal e Turismo do
Algarve lancam Selo "Save Water” para
impulsionar a eficiéncia hidrica no turismo do
Algarve

A ADENE, o Turismo de Portugal e o Turismo do Algarve, lancaram esta segunda-
feira, 18 de margo, no auditério do Turismo do Algarve, em Faro, o Selo “Save
Water”, uma iniciativa inovadora que visa promover a eficiéncia hidrica no setor

do turismo da regidao do Algarve.

O selo, apresentado numa cerimdnia presidida pelo Secretario de Estado do
Turismo, Comércio e Servigcos, Nuno Fazenda, no ambito do 54.° aniversario da
regiao de turismo, tem por objetivo distinguir os empreendimentos turisticos que

implementem medidas concretas para reduzir o consumo de agua.

Durante o evento, a Vice-Presidente da ADENE, Ana Paula Rodrigues, sublinhou
o compromisso da Agéncia para a Energia em promover praticas sustentaveis no
setor do turismo, tendo apresentado as 60 medidas que os empreendimentos
turisticos podem implementar para reduzir em 15% o volume de agua consumido

pelo setor urbano, onde se inclui o setor turistico.
Entre as propostas apresentadas, Ana Paula Rodrigues, destacou a substituicao

de equipamentos por modelos mais eficientes, a reducdo do uso de agua em

areas verdes e a adogao de praticas de paisagismo adaptadas ao clima regional.
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A ADENE, que criou uma plataforma para acompanhamento e monotorizacao dos
consumos, ird também monitorizar a implementacdo das medidas de eficiéncia
hidrica nos empreendimentos turisticos aderentes e que demonstrem o seu
compromisso com a eficiéncia hidrica, contribuindo para a conservacdao deste

recurso vital para a sustentabilidade ambiental da regiao.

Durante o evento foi igualmente lancada a campanha de sensibilizacao associada
ao selo “Save Water” que procura consciencializar os turistas para a importancia

da preservacao da agua durante a sua estadia na regiao.
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